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Malaga Valley y Marca Espana unen sus
esfuerzos en el campo de la promocion

La decimoséptima reunién de presidentes
del Club se centra en analizar los puntos
fuertes y débiles de la imagen internacional

del pais

NURIA TRIGUERO
W @NuriaTriguero

Ambas iniciativas se mueven en el difuso mundo de Participantes en la reunién de presidentes del Club, en el camino desde el Ayuntamiento hasta el
los intangibles. Reputacién, influencia, imagen, Cine Albéniz. /

marca... son los conceptos con los que trabajan tanto

Marca Espafia (la linea de trabajo impulsada por el Gobierno para reforzar la imagen exterior del pais) como Malaga Valley. Ayer los
dos proyectos dieron el primer paso para caminar de la mano en esa labor de promocién internacional que comparten. El director de
la Oficina del Alto Comisionado de la Marca Espafia, Carlos Espinosa de los Monteros, anunci6 en la decimoséptima reunién de
presidentes del Club que utilizard en sus acciones promocionales y su pagina web a Méalaga Valley como ejemplo de ubicacion
espafiola en la que se ha creado un ecosistema de innovacion para atraer inversiones tecnologicas.

El presidente del Club Malaga Valley, Javier Cremades, incidié en que ambas marcas son «aliadas» y que a partir de ahora se
estableceran cauces de colaboracién para «fortalecernos mutuamente». Por su parte, el alcalde, Francisco de la Torre, declaré que la
sinergia entre la Marca Espafia y Malaga Valley «es muy natural», ya que «si nosotros trabajamos bien, reforzamos la marca Espafia, y
si ellos trabajan bien, nos ayudan a nosotros».

Espinosa de los Monteros fue el principal protagonista de la reunién de presidentes del Club Malaga Valley, desgranando en su
ponencia los puntos fuertes y débiles de la imagen de Espafia. Una imagen que, segun los estudios realizados por el Alto
Comisionado, es «<buena o muy buena» en los paises del G-20, Oriente Medio, Europa del Este y Latinoamérica; pero «casi inexistente»
en Asia, donde sélo se conoce a Espafia por sus éxitos deportivos. S6lo hay un pais donde esa imagen es «claramente negativa»:
Espafia. El que fuera presidente de |Iberia y Mercedes Benz Espafia insistié en la idea de que los espafioles no son conscientes de «lo
mucho que se ha desarrollado su pais», que hoy es «un referente» en &mbitos como las infraestructuras, la gastronomfa y la moda.
«Los espafioles han perdido, si es que alguna vez la tuvieron, esa buena imagen y ese orgullo que la mayoria de paises tienen de si
mismos. Y es algo que cuesta recuperar», afirmé.

El director de Marca Espafia desgrand los atributos a los que se pretende asociar Espafia en el horizonte 2020: el binomio tradicién-
modernidad, el de solidez-solidaridad, el tener lazos a la vez con Europa y América, la diversidad y la fiabilidad. Y reconocié que el mas
dificil de lograr es el Ultimo, dado que ahi «tenemos un déficit los paises latinos».

En este sentido, destacé que Malaga Valley «es una
iniciativa que precisamente transmite esta imagen: la
un pais moderno, donde se pueden fabricar
productos que no tengan nada que envidiar».
También sefial6 el 'debe’: «A la marca Malaga le falta
antigliedad, publicidad y un mayor prestigio de su
Universidad», afirmé. Javier Cremades coincidié con él
en que «Mdlaga ha dado pasos de gigante, pero tiene
que seguir trabajando», mencionando la necesidad de
que la UMA siga creciendo «con ambicion» y de
continuar atrayendo ‘startups’ o capital para ‘startups’.

La breve intervencién de Conchita Galdén,
responsable del Espacio de Emprendimiento e
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Innovacion de IE Business School, incidié en la
necesidad que tiene Malaga de «importar
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emprendedores» y brindd un llamativo concepto: ‘startup paradise’ (paraiso para empresas emergentes), que ya usa Hawai. «Si tienes

sol, playa, cervezas, Internet e infraestructuras de transporte... jeres un ‘startup paradise’, aprovéchalol», exclamé.

El director internacional de Indra, [fiigo de Palacio, afiadié que si su compafiia ha elegido Mélaga para tener un centro de desarrollo
de software con 400 empleados es porque «aqui se encuentra talento». E|l director del PTA, Felipe Romera, confirmé que ahora son

empresas medianas de paises europeos las que estan tomando el relevo de las multinacionales para implantarse en la tecnépolis,

con el ahorro de costes y la calidad de vida como principales razones. «Nos faltan los emprendedores, esperemos que sean los
siguientes», afirmd. Finalmente, José Vicente Astorga, adjunto a la direccién de Diario SUR, hablé de Malaga Valley como nuevo

capitulo en la «historia de éxito de la Costa del Sol».
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