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Los editores de prensa plantan cara a Google

y le exigen que pague por usar sus noticias

FRANCISCO
GUTIERREZ

fgutierrez@diariosur.es

La reunion del Club
Malaga Valley sirve
para escenificar el
enfrentamiento

entre periodicos y
buscadores de Internet

MALAGA. Lainformacién tiene
un precio. El que pagan las empre-
sas editoras para sacar a la calle cada
dia su producto, con el consiguien-
te gasto en medios, personal y lo-
gistica. Y un valor. El que aportan
los profesionales que avalan cada
una de esas informaciones. Por eso,
la libre circulacion de noticias por
la Red es un grave perjuicio econo-
mico para las empresas, al tiempo
que supone una trivializacion de
esa informacion.

En este contexto, los editores de
prensa creen que ha llegado el mo-
mento de plantar cara a Google —el

El alcalde y Javier Cremades, en el cent-ro, con ls nuevos socios del Club y Fernandez Galian.

glgante de los buscadores de Inter-
net-y su presidente, Antonio Fer-
nandez Galiano, ha exigido que este
y Otros buscadores paguen a los pe-
riddicos por el uso de sus noticias.

La octava sesion del Club Malaga
Valley sirvio ayer para escenificarla
profunda brecha que separa a edito-
resy a empresas que proporcionan
motores de busqueda en la Red, como
es el caso de Google, la mas popular.
El presidente de su division espano-
la, Javier Rodriguez Zapatero, se de-
fendio de las acusaciones afirmando
que Google News no aporta dinero
a la compania, que su cometido es
ayudar a los usuarios a buscar noti-
clas, redireccionandolos a las edicio-
nes on line de los periédicos y que,
en ultima instanca, quien no quie-
ra aparecer en Google News puede
decidir ibremente no estar.

«No es razonable que las grandes
empresas de lared se aprovechen
de los contenidos de terceros para
abrir nuevos y lucrativos modelos
de negocio sinrespetar lasreglas
deljuego. Nos avalan las leyes tan-
to europeas como espanolas, y exi-
glmos un cambio radical que garan-
tice el pago por emplear nuestros
contenidosy, Insistio el represen-
tante de los editores de Espana.

Fernandez Galiano reconocio que

Antonio Fernandez Galiano, presidente de AEDE.
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MALAGA. La marca Malaga Valley
se ha consolidado en la Red como
sinonimo de excelencia e iInnova-
c1on. El estudio sobre el impacto
economico de la marca cifra en
unos mil millones de euros el va-
lor de las referencias que se pue-

den encontrar en Internet, de ha-
ber tenido que pagar como publi-
cidad todas estas apariciones en
la Red. El director de comunicacion
del Club, Victor Steinberg, detallo
el impacto que ha tenido la marca
en estos ultimos anos. Enla Red se
pueden encontrar casi dos millo-

nes de referenciasa Malaga Valley
cuando se teclea en el buscador, y
150.000 si se buscan paginas en es-
panol. Como comparativa, el PTA
cuenta con 1.610.000 referencias.
Silicon Valley, la zona de Califor-
nia que concentra al mayor nume-
ro de empresas tecnologicas del

mundo, tiene unos 120 millones
de referencias.

El Club ha firmado un acuerdo
con Wikreate Expansion, asocla-
ci6n dedicada a favorecer el acceso
a empresas espanolas al Silicon Va-
lley de California y viceversa. José
Mateos, su presidente, abogé por
establecer «puentes de colabora-
ciony entre Californiay Malaga,
«uno de los mejores emplazamien-
tos de Espana y de Europay.

LOS PROTAGONISTAS

A.Fernandez Galiano

Prte. de los editores de prensa
«Google se aprovecha de los edi-
tores y vulnera los derechos de
propiedad intelectualy

Javier Rodﬁguez Zapatero
Presidente de Google Espana
«Google News trata de facilitar la
informacion entre los usuariosy
no nos aporta dineroy

la industria periodistica se enfren-
ta a (Importantes retosy y que la re-
volucion tecnolégica ha hecho que
el periodico de hoy dia tenga cada
vez menos similitudes con el de hace
unos anos. Pero defendié el valor de
los contenidos y de los profesiona-
les que cubren un determinado
acontecimiento, lo analizan y lo tras-
ladan alos lectores.

Fundados derechos

Ante este panorama, el presidente
de AEDE senalo que las empresas
editoras deben trabajar en dos fren-
tes: poner en valor sus contenidos
en la Redy, en segundo lugar, tra-
bajar en el terreno juridico porque
«sin perjuicio de la proteccion que
nos puede brindar la Ley de Propie-
dad Intelectual, hoy tenemos he-
rramientas para plantar cara a esos
‘monstruos’ de la Red, tenemos fun-
dados derechos para defendernosy,
desde luego, defenderemos el valor
de nuestros contenidosy. En tono
mas conciliador, apelo a la «convi-
venciay, siempre que comprendan
que «los contenidos tienen un va-
lor economicoy.

Rodriguez Zapatero respondio al
presidente de AEDE que Google «or-
ganiza la informacion que hay en el
mundo para hacerla accesible o util
a todosy. «Internet —dijo-ha facili-
tado que oferta y demanda estén a
un ‘clic’ de distanciay; rechazo que
su empresa tenga una posicion do-
minante en los motores de busque-
da, puesto que «las puertas de entra-
da en Internet son muchas y cam-
biantesy y coincidio en que Internet
ha cambiado el modelo de negocio
y las relaciones economicas.

Por otrolado, el presidente de
Google anuncid que su empresa de-
sarrollara en Malaga un master en
economia digital. El Club dio la
bienvenida a nuevos socios —ya son
120-. Rafael Diaz Granados, presi-
dente de General Electric, mani-
festo suintencién de «aportarala
cludad nuestro conocimiento y ex-
periencla tecnolégica en la creacion
de ciludades y comunidades soste-
niblesy. Por su parte, el presidente
de IBM Espana, Juan Antonio Zu-
firia, propuso actuar para conver-
tir las ineficiencias en fuentes de
progreso y competitividad.

Como conclusion de este en-
cuentro, Javier Cremades, presi-
dente del Club, dijo que el modelo
economico debe adaptarse a este
nuevo entorno digital como mejor
receta para salir de la crisis.




